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CODIGOS DE CONDUCTA

CODIGO ETICO DE PUBLICIDAD EN CINE

El presente Codigo Etico sobre Publicidad en Cine de la Asociacion para la Autorregulacién de
la Comunicacion Comercial ha sido aprobado en su Asamblea General Ordinaria celebrada el

dia 10 de mayo de 2000.

EXPOSICION DE MOTIVOS

Hasta fecha muy reciente, Ilas
peliculas publicitarias emitidas en las salas
cinematogréaficas de nuestro pais han venido
siendo objeto de control previo por parte del
Instituto de la Cinematografia y de las Artes
Audiovisuales (ICAA) adscrito al Ministerio de
Cultura, consistiendo dicho control en Ia
calificacion por edades de los anuncios segun
criterios paralelos a los utilizados para la
calificacion de las obras cinematogréficas.
Esto, de facto, suponia una regulacién de la
publicidad emitida en cine excepcional y
diferente a la aplicable para el resto de la
actividad publicitaria.

La Circular 1/1999, de 24 de marzo de
1999, del Instituto de la Cinematografia y de
las Artes Audiovisuales (ICAA), dispone que a
partir de la citada fecha “no existe obligacion
para las empresas titulares, de presentar al
ICAA para su calificacion, previa a su
exhibicion en sala, las obras de contenido
meramente publicitario de bienes y servicios”,
ni tampoco “obligacion por parte de los
exhibidores de mantener en el propio local
otros certificados de calificacion que los
correspondientes a las peliculas que
constituyen el programa, cortos y avances,
pero en ningln caso obras publicitarias”.

Como sefiala la propia Circular, de la
concurrencia entre normas cinematograficas y
publicitarias es aconsejable inclinarse por
estas ultimas dada su prelacion de rango y su
idoneidad para resolver los problemas vy
controversias que plantea la publicidad.

Argumento éste plenamente compartido por la
industria, que aboga por la primacia del
contenido publicitario sobre el audiovisual de
las peliculas publicitarias exhibidas en los
cines.

La mencionada Circular ha supuesto,
en consecuencia, la apertura de una nueva
etapa en el régimen aplicable a la proyeccién
de peliculas publicitarias en las salas de cine.
Con la desaparicién del control administrativo
previo, la sociedad en general y la industria en
particular recuperan un area de
responsabilidad que hasta ahora habia estado
en manos de la Administracion.

La industria publicitaria espafiola, al
igual que en el resto de Europa, apuesta
decididamente por la libertad de comunicacién
comercial, reconocida en nuestro
ordenamiento juridico, porque constituye un
necesario instrumento de informacion a los
consumidores y una herramienta eficaz
fomentadora de la competencia entre los
operadores que permite el correcto
funcionamiento de un mercado transparente.
Pero como sea que toda libertad conlleva
siempre una serie de responsabilidades, la
industria publicitaria apuesta asimismo por la
autorregulacion. A través del establecimiento
de unos elevados criterios éticos o de buenas
practicas, que parten del riguroso respeto al
principio de legalidad, y que son asumidos de
forma voluntaria por la industria a través del
proceso de autorregulacién, la industria
publicitaria demuestra su firme compromiso de
responsabilidad social y de lealtad
concurrencial, lo que dota a la publicidad de la
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necesaria credibilidad y garantiza la confianza
del consumidor, redundando en beneficio del
mercado y de la sociedad.

En nuestro pais la funcién social de la
autorregulacion publicitaria ha venido siendo
desempefiada de una forma notoria y exitosa
por la Asociacion para la Autorregulacion de la
Comunicacion Comercial (AUTOCONTROL),
gque acoge en su seno la mas amplia
representacion de anunciantes, agencias de
publicidad, medios de comunicacién vy
asociaciones profesionales relacionadas con
la actividad publicitaria, y cuyo objetivo no es
sino contribuir a asegurar la ética y la lealtad
en la publicidad, en beneficio de consumidores
y competidores.

Por todo ello, ante la nueva situacion
referida a las peliculas publicitarias exhibidas
en salas cinematogréficas, tras la desaparicion
de su control previo por el ICAA, teniendo en
cuenta la escasa incidencia de las
controversias publicitarias en cine, y tras haber
sido informadas diversas agrupaciones
empresariales del sector de la exhibicién, las
agencias de exclusivas de publicidad
cinematografica DISTEL, MOVIERECORD vy
RMB ESPANA MULTIMEDIA, miembros de la
Asociacién para la Autorregulacion de la
Comunicacion Comercial (AUTOCONTROL),
que también suscribe el presente Cddigo,
quieren mostrar su auténtica voluntad de
compromiso ético con los consumidores, el
mercado y la sociedad, en aras de una
comunicacion comercial responsable, que
toma cuerpo a través de la elaboracion de este
conjunto de normas deontolégicas aplicable a
las peliculas publicitarias proyectadas en las
salas de cine.

Teniendo en cuenta la permanente
evolucién de las préacticas sociales y de la
legislacion, las normas contenidas en este
Cédigo, habran de ser modificadas
regularmente, para garantizar su actualidad.
Asimismo, el presente Cédigo queda abierto a
la adhesién por los empresarios de salas de
cine, ubicadas en territorio espafol, que
quieran suscribir las normas deontoldgicas
contenidas en el mismo.

Capitulo |
Definiciones y Ambito de aplicacion.
Articulo 1.- Definiciones.

A los efectos de interpretacién de las normas
del presente Codigo, debe entenderse por:

(1) Publicidad: Toda forma de comunicacion
realizada por una persona fisica o juridica,
publica o privada, en el ejercicio de una
actividad comercial, industrial, artesanal o
profesional, con el fin de promover de
forma directa o indirecta la contratacién de
bienes muebles o inmuebles, servicios,
derechos y obligaciones.

(2) Espacio publicitario en cine: Espacio de
tiempo que precede o0 sucede a un
largometraje, reservado para la difusiéon o
proyeccion de mensajes publicitarios.

(3) Pelicula publicitaria en cine: Publicidad
proyectada en la pantalla de una sala de
cine, normalmente en formato de 35 mm.

(4) Sala de cine: Sala equipada
adecuadamente para la proyeccion
publica de peliculas, entendiendo como
tales aquéllas con un contenido
audiovisual en soporte de celuloide o
acrilico de formato ordinariamente de 35
mm.

(5) Exhibidor: Empresario responsable del
punto de venta cinematogréfico.

(6) Agencia de exclusivas de publicidad
cinematogréfica (en lo sucesivo, los
exclusivistas): La persona fisica y/o
juridica, legalmente constituida, entre
cuyas actividades se encuentra la
comercializacién y la gestion del espacio
publicitario en los cines.

(7) Anunciante: La persona fisica o juridica en
cuyo interés se realiza la publicidad.

(8) Destinatarios: Las personas a las que se
dirija el mensaje publicitario o a las que
éste alcance.
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(9) Bebidas alcohdlicas: Aquéllas cuya
graduacion alcohdlica, natural o adquirida,
sea superior al 1% de su volumen.

(10) Productos del tabaco: Todos los
productos destinados a ser fumados,
aspirados o masticados en la medida en
gue estén hechos, incluso parcialmente,
con tabaco.

Avrticulo 2.- Ambito de aplicacion.

El presente Codigo sera aplicable a la
publicidad proyectada en las pantallas de las
salas de cine espafiolas.

Capitulo Il
Normas generales.
Articulo 3.- Principios generales.

1.— La publicidad proyectada en las
salas de cine deberd ser conforme a la ley
aplicable, decente, honrada y veraz, en los
términos en que estos principios han sido
desarrollados por el Codigo de Conducta
Publicitaria de Autocontrol y por el Cédigo de
Practicas Publicitarias de Ila Camara
Internacional de Comercio.

2.— La publicidad que se emita en
salas de cine debera ser elaborada con
sentido de la responsabilidad social, y no
debera constituir nunca un medio para abusar
de la buena fe de sus destinatarios.

Articulo 4.- Principios basicos.

La publicidad exhibida en salas de
cine no tendra contenidos que atenten contra
la dignidad de Ila persona, 0 sean
discriminatorios (por razén de la nacionalidad,
raza, sexo, orientacion sexual, convicciones
religiosas o politicas), o incitadores de la
comision de actos ilicitos.

CAPITULO Il
NORMAS ESPECIALES.

Articulo 5. - Publicidad en cine y proteccion de
menores.

1— Las peliculas publicitarias
proyectadas en sesiones de cine dirigidas
principalmente a menores de edad deberan
someterse a los valores de proteccion de la
infancia y la juventud. En particular no se
emitird publicidad que contenga declaraciones
0 presentaciones visuales que puedan
producir perjuicio mental, moral o fisico a los
menores, para lo que deberd respetar los
siguientes principios:

a) No incitara directamente a los menores a
la compra de un producto o de un servicio
explotando su inexperiencia 0 su
credulidad, ni a que persuadan a sus
padres o tutores, o a los padres o tutores
de terceros, para que compren los
productos o servicios de que se trate.

b) No explotara la especial confianza de los
nifios en sus padres, profesores u otras
personas.

c) No presentara, sin motivos justificados, a
los niflos en situaciones peligrosas o
incitadoras de actitudes violentas, injustas,
insolidarias o antipedagdgicas.

d) No incitard a la violencia, ni sugerira
ventajas en las actitudes de violencia.

e) No se mostraran situaciones de claro
contenido sexual.

2.- La publicidad emitida en salas de
cine en las que se proyectan peliculas
cinematograficas  infantiles  deberd  ser
especialmente respetuosa con los principios
enunciados en el apartado primero de este
articulo. A estos efectos, se entendera por
pelicula cinematografica infantil, aquella
dirigida mayoritariamente a menores de siete
afios.

Articulo 6.- Publicidad de bebidas alcohdlicas.

Ademas de lo previsto en la normativa
aplicable, la publicidad de bebidas alcohdlicas
proyectada en salas de cine se adecuara, en
su caso, a las previsiones contenidas en el
Cédigo para la Autorregulacion de Ia
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Publicidad de Bebidas Alcohdlicas de la
Federacion Espafiola de Bebidas Espirituosas.

Articulo 7.- Publicidad de productos del tabaco.

Ademas de lo previsto en la normativa
aplicable, la publicidad de productos del
tabaco proyectada en salas de cine se
adecuaraq, en su caso, a las previsiones
contenidas en el Caodigo de la Autorregulacion
de la Publicidad de los Productos del Tabaco
de la Asociacién Empresarial del Tabaco.

Articulo 8.- Promaociones de peliculas (trailers).

1.- Las empresas adheridas al
presente Cddigo velaran por que las
promociones de las peliculas (trailers)
insertadas en la bobina publicitaria se adecuen
a la calificacién que haya obtenido en el ICAA
el largometraje al que acompafian.

2.- A los efectos de lo previsto en el
parrafo anterior, se entiende que el trailer se
adeclia a la calificacion del largometraje que
acompafia cuando esta calificacion sea igual o
superior a la calificacion de la pelicula
promocionada.

CAPITULO IV
NORMAS DE APLICACION DEL CODIGO
Articulo 9.- Obligaciones de los exclusivistas.

1.— Los exclusivistas se comprometen
a designar a una persona en el seno de la
empresa, encargada de visionar las peliculas
publicitarias antes de ser enviadas a las salas
de cine para su exhibicion.

2.— La identidad de dicha persona sera
comunicada por los exclusivistas a los
empresarios exhibidores de cine adheridos al
presente Cédigo, y a AUTOCONTROL, con la
finalidad de mantener una estrecha
colaboracién en el seguimiento de las materias
recogidas en el presente Cédigo.

3.— El mencionado visionado previo de
las peliculas publicitarias se realizard con la
finalidad de evaluar sus contenidos y procurar
una correcta aplicacion de las normas
deontoldgicas recogidas en el presente
Cadigo.

4.— Los exclusivistas facilitaran a los
exhibidores adheridos al presente Cédigo,
junto a las bobinas en que se contengan las
peliculas publicitarias a exhibir en las salas de
cine, una relacion informativa de dichas
peliculas publicitarias.

Articulo 10.- Obligaciones de los exhibidores de
peliculas cinematogréaficas.

1— Los exhibidores de peliculas
cinematogréficas adheridos al presente
Cédigo, se comprometen a respetar las
normas contenidas en el mismo, pudiendo
publicitar en sus locales la leyenda
correspondiente a esta decision como servicio
a sus clientes.

2.- Los exhibidores de peliculas
cinematograficas adheridos al presente
Cédigo, se comprometen a informar a los
exclusivistas, con la suficiente antelacion,
sobre las peliculas cinematograficas que se
van a exhibir y sobre la calificacion que hayan
obtenido en el ICAA.

Articulo 11.— Mecanismo de aplicacién del Cédigo.

1.— El control del cumplimiento de las
normas del presente Cdédigo corresponde al
Jurado de Autocontrol, que, de conformidad
con lo previsto en su Reglamento, se
encargara de resolver las eventuales
controversias que le sean presentadas por
cualquier empresa o tercero que tenga interés
legitimo en que se proceda en relacion con
una determinada pelicula publicitaria, por
infraccion de las normas deontolégicas
reguladoras de la actividad publicitaria en
general o de la publicidad en cine en
particular.

2— Los exhibidores, empresas Yy
asociaciones firmantes se comprometen a
acatar las resoluciones que el Jurado dicte, en
aplicacion del presente Cobdigo, para la
resolucién de las reclamaciones que le sean
presentadas.

3.— En todos aquellos casos en que
guepan dudas razonables sobre la adecuacion
de una pelicula publicitaria a la legalidad
vigente o a las normas del presente Cadigo,
se podra solicitar una consulta previa (copy
advice) al Gabinete Técnico de Autocontrol.
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Dicha consulta previa no resulta vinculante
para el solicitante ni prejuzga la decision del
Jurado de Autocontrol en el supuesto de
posterior incoacion, por cualquier interesado,
de un procedimiento ante este mismo 6rgano.

4.- Los exhibidores adheridos al
presente Codigo podran, si lo desean, poner
una pegatina con la leyenda “Adherido al
Cddigo de Publicidad en Cine” acompafiada
del logo de AUTOCONTROL, en un lugar
visible de sus establecimientos de exhibicion
cinematografica.

5—- Asimismo, los exhibidores
adheridos al presente Cdédigo podran, si lo
desean, poner un cartel en sus
establecimientos con el texto siguiente: “Esta
empresa se ha adherido al Codigo Etico de
Publicidad en Cine de Autocontrol para velar
por el contenido de las peliculas publicitarias
gue se emiten en su/s sala/s. Tiene a su
disposicion informacion sobre el contenido de
dicho Cddigo y hojas de reclamacion para el
supuesto que desee presentar una
reclamacion ante la Asociacion para la
Autorregulacion de la Comunicacion Comercial
contra algun anuncio emitido en esta/s sala/s”.

6.- Presentada una reclamacién en un
establecimiento de exhibicidon cinematografica,
el exhibidor la enviard lo antes posible a
Autocontrol, con el fin de que ésta pueda
iniciar la tramitacién del procedimiento.

7.— Recibida la reclamacién, el
Secretario del Jurado de la Publicidad de
Autocontrol dara traslado de la misma, para
posibilitar la presentacion de alegaciones, al
empresario titular de la sala de cine donde se
exhiba la pelicula publicitaria reclamada, a los
exclusivistas signatarios de este Cadigo y al
anunciante responsable de la publicidad
reclamada.

8.— Una vez resuelta la reclamacion se
comunicara la resolucién adoptada, de forma
inmediata, al reclamante, al cine exhibidor, al
anunciante y a los exclusivistas.

Firmado en Madrid el veintisiete de febrero de
2001.
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